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ABSTRAK 

 

 

 

 

Swamedikasi adalah tindakan mengobati diri sendiri dengan obat tanpa resep secara 

tepat dan rasional. Salah satu media yang digunakan adalah iklan obat di televisi yang 

dapat mempengaruhi pengetahuan dan sikap konsumen dalam melakukan 

swamedikasi obat. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui tentang pengetahuan 

dan sikap konsumen terhadap iklan obat flu di televisi pada pemilihan obat secara 

swamedikasi di Apotek Dunia Sehat. Penelitian ini merupakan penelitian 

observasional dengan metode pengambilan data secara prospektif dan accidental 

sampling. Hasil penelitian ini didapatkan responden sebanyak 100 orang. Hasil 

penelitian berupa pengetahuan baik sebanyak 58 responden (58%), pengetahuan 

cukup sebanyak 35 responden (35%), pengetahuan kurang sebanyak 7 responden 

(7%). Sikap konsumen terhadap iklan obat flu di televisi sangat baik sebanyak 81 

responden (81%), sikap baik sebanyak 18 responden (18%), sikap cukup baik 

sebanyak 1 responden (1%). Kesimpulan penelitian ini yaitu pengetahuan dan sikap 

konsumen tergolong baik. 

 

Kata kunci : Swamedikasi, Iklan, Pengetahuan, Sikap 
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